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Refereed Congress / Symposium Publications in ProceedingsRefereed Congress / Symposium Publications in ProceedingsI. Çevrim I ̇çı ̇ Alışveriş Festivallerine Katılma Nı̇yetı̇nı̇n Alışveriş Gu ̈du ̈lerı̇ Öncu ̈llu ̈ğu ̈nde İncelenmesiÇevrim I ̇çı ̇ Alışveriş Festivallerine Katılma Nı̇yetı̇nı̇n Alışveriş Gu ̈du ̈lerı̇ Öncu ̈llu ̈ğu ̈nde İncelenmesiKARABAYIR N., ERMEÇ A.ISARC 6. International Marmara Scientific Research and Innovation Congress, İstanbul, Turkey, 7 - 08 October2023II. The Effect o f Health Value on the Prediction of Consumers’  Intentions to  Purchase FoodThe Effect o f Health Value on the Prediction of Consumers’  Intentions to  Purchase FoodSupplements: The Mediating Role o f Perceived Severity and Perceived BenefitsSupplements: The Mediating Role o f Perceived Severity and Perceived BenefitsERMEÇ A., TEMİZ T. N.4th International Azerbaijan Congress on Humanities and Social Sciences, Baku, Azerbaijan, 15 - 18 September2023III. Marka Güveni ve Müşteri Vatandaşlık Davranışı Arasındaki İlişki: Hizmet Telafisinin DüzenleyiciMarka Güveni ve Müşteri Vatandaşlık Davranışı Arasındaki İlişki: Hizmet Telafisinin DüzenleyiciEtkisiEtkisiERMEÇ A., UTKUTUĞ Ç. P.25.Pazarlama Kongresi, Ankara, Turkey, 30 June 2021, pp.829-834IV. Tüketici Sinisizmi Ölçeğinin Türkçe’ye Uyarlanması: Geçerlilik ve Güvenilir lik AraştırmasıTüketici Sinisizmi Ölçeğinin Türkçe’ye Uyarlanması: Geçerlilik ve Güvenilir lik AraştırmasıERMEÇ A., BOZOKLU Ç. P.”, II. Business and Organization Research Conference, İzmir, Turkey, 04 September 2019, pp.302-304V. Etkileyici-Takipçi Benzerliği ve Satın Alma İlişkisi: Parasosyal Etkileşimin Aracı ve CinsiyetinEtkileyici-Takipçi Benzerliği ve Satın Alma İlişkisi: Parasosyal Etkileşimin Aracı ve CinsiyetinDüzenleyici EtkisiDüzenleyici EtkisiERMEÇ A., AÇIKEL Z.24. Pazarlama Kongresi, Kuşadası, Turkey, 1 - 04 May 2019, pp.255-262VI. E-Alışveriş Yapan Tüketicilerin Alışveriş Motivasyonlarına Göre Bölümlendirilmesi: KümelemeE-Alışveriş Yapan Tüketicilerin Alışveriş Motivasyonlarına Göre Bölümlendirilmesi: Kümeleme
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