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MetriklerYayın: 36 Atıf (WoS): 5 Atıf (Scopus): 21 H-İndeks (WoS): 4 H-İndeks (Scopus): 3
ÖdüllerErmeç A., 2022 Uluslararası Bilimsel Yayınları Teşvik (UBYT), Tübitak, Ocak 2023Ermeç A., 2022 Uluslararası Yayın Teşvik Ödülü, Ankara Hacı Bayram Veli Üniversitesi, Ocak 2023


	Dr.Öğr.Üyesi AYŞEGÜL ERMEÇ
	Kişisel Bilgiler
	Eğitim Bilgileri
	Yaptığı Tezler
	Araştırma Alanları
	Akademik Unvanlar / Görevler
	Akademik İdari Deneyim
	Verdiği Dersler
	Yönetilen Tezler
	SCI, SSCI ve AHCI İndekslerine Giren Dergilerde Yayınlanan Makaleler
	Diğer Dergilerde Yayınlanan Makaleler
	Kitap & Kitap Bölümleri
	Hakemli Kongre / Sempozyum Bildiri Kitaplarında Yer Alan Yayınlar
	Metrikler
	Ödüller

