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Postgraduate, Gazi University, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Uretim Yonetimi Ve Pazarlama (Y1) (Tezli), Turkey 2007 - 2009
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2005 - 2007
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Dissertations

Doctorate, Birincil ve ikincil verilerin kullanimi yoluyla Antalya ili turizm talep tahmini, Gazi University, Sosyal Bilimler
Enstitiisii, isletme (Dr), 2013

Postgraduate, Tiiketicilerin ahisveris merkezlerindeki perakendeci karmasina yonelik beklentileri tizerine ampirik bir
arastirma ve AnKara ili uygulamasi, Gazi University, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Uretim Yénetimi Ve Pazarlama (YI) (Tezli),
2009
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Dijital Pazarlama, Postgraduate, 2019 - 2020, 2018 - 2019

Hizmet Pazarlamasi, Undergraduate, 2019 - 2020, 2018 - 2019, 2017 - 2018
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ISLETME POLITIKASI VE STRATEJILERI, Undergraduate, 2018 - 2019, 2017 - 2018, 2015 - 2016, 2014 - 2015, 2013 -
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Pazarlama Stratejileri, Undergraduate, 2018 - 2019

Satis Glicli Yonetimi, Postgraduate, 2018 - 2019, 2017 - 2018, 2014 - 2015

Perakendecilik, Postgraduate, 2017 - 2018, 2016 - 2017, 2015 - 2016

STRATE]JIK PAZARLAMA PLANLAMASI, Postgraduate, 2016 - 2017, 2015 - 2016

ISLETME BiLIMINE GIRIS, Undergraduate, 2016 - 2017, 2015 - 2016, 2014 - 2015

PAZARLAMA YONETIMI, Undergraduate, 2015 - 2016, 2014 - 2015

PAZARLAMA PLANLAMASI, Undergraduate, 2013 - 2014

Advising Theses

YILMAZ K. G., BAS M., TUKETICILERIN SOSYAL MEDYADA MARKA TAKIPCILiGINE YONELIK AMPIRIK BiR CALISMA:
ANKARA iLI ORNEGI, Postgraduate, A.SAP(Student), 2022

YILMAZ K. G., Uluslararasi pazarlarda hedef pazar secimi iizerine bir arastirma, Postgraduate, EDEMIRAG (Student),
2021

YILMAZ K. G., M Jenerasyonu Kadin Tiiketicilerin Hazir Giyim Sektériindeki Satin Alma Davraniglarmin incelenmesi,
Postgraduate, M.CANSU(Student), 2020

YILMAZ K. G., Kusaklarin Yeme-icme Aligkanliklarinin Degisiminde Sosyal Medyanin Rolii:Instagram Uzerine Bir
Arastirma, Postgraduate, K.GOZDE(Student), 2020

YILMAZ K. G., Sosyal medyanin tiiketici satin alma karar siirecine etkisi: Kozmetik sektoriinde kusaklar arasi farkliliklar
lizerine bir arastirma, Doctorate, S.AKYILDIZ(Student), 2020

YILMAZ K. G., Magaza atmosferinin, magaza imajina ve miisteri sadakatine etkisi: Kahve zincirlerinde bir uygulama,
Postgraduate, Z.AVCI(Student), 2019

YILMAZ K. G., Online aligveris sitelerindeki algilanan e-hizmet kalitesinin e-miisteri memnuniyeti lizerine etkisi: (Y-
jenerasyonu lizerine bir arastirma), Postgraduate, M.KARIMI(Student), 2019

YILMAZ K. G., Magaza atmosferinin algilanan hizmet kalitesine etkisi: bir arastirma, Postgraduate, B.TUGBA(Student),
2019

YILMAZ K. G., Ozel okul éncesi egitim kurumlarinda hizmet kalitesinin servqual yéntemi kullanilarak élciilmesi: Ankara ili
érnegi, Postgraduate, S.ERISKIN(Student), 2019

YILMAZ K. G., Internet ahsverislerinde algilanan tiiketici risklerinin online satin alma davranisi iizerine etkisi: Tiirkiye-
fran karsilastirmasi, Postgraduate, KHALILI(Student), 2019

YILMAZ K. G, X ve Y kusaklarmin marka Kisiligi algilamalarinin karsilagtirilmas: Bir arastirma, Postgraduate,
M.DUYGU(Student), 2019

YILMAZ K. G., Sosyal aglar iizerinden yapilan ticarette tiiketici satin alma niyetini etkileyen faktorlerin belirlenmesi:
Instagram kullanicilari tizerine bir arastirma, Postgraduate, M.PINAR(Student), 2018

YILMAZ K. G., Politik pazarlamada tutundurma faaliyetlerinin orta sinifta yer alan se¢gmenlerin karar verme noktasindaki
diisiinmeleri lizerine etkisi: Ankara ilinde bir aragtirma, Postgraduate, F KAYA(Student), 2017

YILMAZ K. G., Sosyal medyanin satin alma dncesi ve sonrasi tiiketici davranisina etkisi, Postgraduate, KYANAR(Student),
2017

YILMAZ K. G., Konaklama isletmelerinde dis kaynak kullanimi (outsourcing) ve Ankara ilindeki dort ve bes yildizh otel
isletmelerinde bir uygulama érnegi, Postgraduate, G.ZONGUR(Student), 2015

YILMAZ K. G., Devlet destekli ihracat1 gelistirme programlarinin KOBi'lere etkisi: Uluslararasi rekabeti gelistirme
projelerinin degerlendirilmesi, Postgraduate, G.EROGLU(Student), 2015

YILMAZ K. G., Marka yaratma siireci ve Yenipazar ilgesi i¢in bir model énerisi, Postgraduate, M.YUSRAN(Student), 2015
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Slow food and the slow food movement: a case study of consumer activism in Turkiye

Tokucoglu Yumusak T., Yilmaz K. G., Deligonul S. Z., Cavusgil T.

Journal of Hospitality and Tourism Insights, 2024 (ESCI)

Tiiketicilerin Demografik Ozelliklerine Gére Satin Alma Davraniginin incelenmesi: Kasim Ay1 indirim
Giinleri Uzerine Bir Arastirma

Yavuz S., YILMAZ K. G.

Journal of Business Management and Economic Research, 2023 (Peer-Reviewed Journal)

Kiiltiirel Diplomasi Silah1 Olarak Pazarlama: Ankara da Egitim Géren Tiirkiye Burslusu Ogrenciler
Uzerinde Nitel Bir Arastirma (Marketing as A Cultural Diplomacy Weapon: Qualitative Research on
Tiirkiye Scholarships Students Studying in Ankara)

ANAYURT M. O,, YILMAZ K. G.

isletme Arastirmalar1 Dergisi, vol.15, pp.1425-1440, 2023 (Peer-Reviewed Journal)

Fiyat indirimlerinde Kirilma Noktasi ve Tiiketici Davraniglarina Etkisinin Analizi

YUMUSAK T., TOLON M., YILMAZ K. G., GUL 1.

Alanya Akademik Bakis, vol.6, no.2, pp.2499-2510, 2022 (Peer-Reviewed Journal)

Ozel Okul Oncesi Egitim Kurumlarinin Hizmet Kalitesinin Servqual Yéntemiyle incelenmesi
(Investigation of the Service Quality of Private Preschool Educational)

Erigkin S, YILMAZ K. G.

Tiirk Turizm Arastirmalar1 Dergisi, vol.1, 2022 (Peer-Reviewed Journal)

Uluslararasi Pazarlarda Hedef Pazar Sec¢imi Uzerine Bir Aragtirma

DEMIRAG CAKICI E., YILMAZ K. G.

Sosyal, Beseri ve Idari Bilimler Dergisi, vol.4, no.9, 2021 (Peer-Reviewed Journal)

Hizmet isletmelerinde Kurumsal imaj Bilesenleri; Saglik isletmeleri Uzerine Bir Arastirma
(Corporate Image Components in Service Enterprises; A Research on Health Enterprises)

YILMAZ K. G., SAYGIN E,, TOLON M.

Journal of Business Research - Turk, vol.13, no.3, 2021 (Peer-Reviewed Journal)

The Effect of Perceived Consumer Risks on Purchasing Behavior in Internet Shopping: Comparison
of Turkey-Iran (internet Aligverislerinde Algilanan Tiiketici Risklerinin Online Satin Alma Davranisi
Uzerine Etkisi: Tiirkiye-iran Karsilastirmasi)

KJAIL H,, YILMAZ K. G.

Afyon Kocatepe Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, vol.23, 2021 (Peer-Reviewed Journal)

Sosyal Medya Konulu Arastirmalarin Bilim Haritalama Teknigi ile Bibliyometrik Analizi

akyildiz s., YILMAZ K. G.

Uluslararasi Toplum Arastirmalar: Dergisi-International Journal of Society Researches, vol.16, no.28, 2020 (Peer-
Reviewed Journal)

Logo Degisimlerinin Marka Baghhgina Etkisi: Tiirkiye Converse ve Fanta Aragtirmasi

TOLON M, YILMAZ K. G., AYCI A.

isletme Arastirmalar1 Dergisi, vol.11, no.4, 2019 (Peer-Reviewed Journal)

Logo Degisimlerinin Marka Baglihigina Etkisi: Tiirkiye Converse ve Fanta Arastirmasi (The Effects of
Logo Changes on Brand Loyalty: A Research Converse and Fanta Brands in Turkey)

TOLON M, YILMAZ K. G., AYCI A.

Journal of Business Research - Turk, vol.11, no.4, pp.2747-2761, 2019 (Peer-Reviewed Journal)

Sosyal Aglar Uzerinden Yapilan Ticarette Tiiketici Satin Alma Niyetini Etkileyen Faktorlerin
Belirlenmesi: Instagram Kullanicilar:1 UzerineBir Arastirma

PINAR M,, YILMAZ K. G., GUNGORDU BELBAG A.

Tiiketici ve Tiitketim Aragtirmalar1 Dergisi, vol.11, no.2, 2019 (Peer-Reviewed Journal)

X ve Y Kugaklarinin Marka Kisiligi Algilamalarinin Karsilastirilmasi: BiM Ornegi

BILGIN M. D., YILMAZ K. G.

Isletme Arastirmalar1 Dergisi, vol.11, no.3, 2019 (Peer-Reviewed Journal)
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MAGAZA ATMOSFERININ ALGILANAN HiZMET KALITESi UZERINEETKISi: BUYUK OLCEKLi MAGAZA
PERAKENDECILiGi UZERINE BiR ARASTIRMA

YARIZ B. T, YILMAZ K. G., YUMUSAK T.

Ugiincii Sektér Sosyal Ekonomi, vol.53, no.3, pp.906-921, 2018 (Peer-Reviewed Journal)

Abusing of Advertising Under Unfair Competition Regulations of Turkish Commercial Code
Numbered 6102 and Its Reflections on the Marketing Practises

SONMEZ M., YILMAZ K. G.

5th International Conference on Business and Economics Studies, 2018 (Peer-Reviewed Journal)

POLITIK PAZARLAMADA TUTUNDURMA FAALIYETLERININ ORTA SINIFTA YER ALAN SECMENIN
KARAR VERME NOKTASINDAKI DUSUNME SURESI UZERINE ETKiSi: ANKARA ILINDE BiR ARASTIRMA
KAYA F, YILMAZ K. G.

Akademik Sosyal Arastirmalar Dergisi, no.45, pp.452-469, 2017 (Peer-Reviewed Journal)

Sosyal Medyanin Satin Alma Oncesi ve Sonrasi Tiiketici Davranisina Etkisi Uzerine Bir Arastirma
YANARK, YILMAZ K. G.

Yonetim, Ekonomi ve Pazarlama Arastirmalar: Dergisi, vol.1, no.2, pp.24-40, 2017 (Peer-Reviewed Journal)

The Effect of Market Orientation on Firm Innovation among Small and Medium Enterprises in Turkey
YUMUSAK T., Aya A, YILMAZ K. G, GUNGORDU A.

International Journal of Business and Social Science, vol.7, no.7, 2016 (Peer-Reviewed Journal)

Uluslararasi Ticaret ve Yatirim Teorisi Olarak Eklektik Paradigma Gegmisten Giiniimiize Bir Bakis
GUNGORDU A, YILMAZ K. G.

Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, vol.20, no.3, pp.1003-1020, 2016 (Peer-Reviewed Journal)
Examining the Causal Relationships between Materialism Status Consumption and Life Satisfaction
GUNGORDU A, YILMAZ K. G, YUMUSAK T.

Journal of Research in Business, Economics and Management, vol.5, no.5, pp.781-789, 2016 (Peer-Reviewed
Journal)

Perceptual Maps of Smart Phones with Multi Dimensional Scaling Analysis

YUMUSAK T., YILMAZ K. G, GUNGORDU A.

International Journal of Research in Social Sciences, vol.6, no.5, pp.40-44, 2016 (Peer-Reviewed Journal)
Konaklama isletmelerinde Dis Kaynak Kullanimi Ankara ilindeki Dért Ve Bes Yildizh Otel
isletmelerinde Bir Uygulama

ZONGUR G., YILMAZ K. G., GUNGORDU A.

Gazi Universitesi [iBF Dergisi, vol.18, no.1, pp.217-235, 2016 (Peer-Reviewed Journal)

Politik Pazarlama Karmasina Kavramsal ve Giincel Bir Bakis

YILMAZ K. G.

isletme Arastirmalar1 Dergisi- Journal of Business Research Turk, vol.8, no.1, pp.413-431, 2016 (Peer-Reviewed
Journal)

The Relationship between the List of Values and Consumer Decision Making Styles in the Context of
Clothing Products

YILMAZ K. G, GUNGORDU A, YUMUSAK T.

Business Management Dynamics, vol.5, no.9, pp.1-14, 2016 (Peer-Reviewed Journal)

The Evaluation of Smartphone Brand Choice An Application with The Fuzzy Electre 1 Method
BELBAG S., GUNGORDU A, YUMUSAK T., YILMAZ K. G.

International Journal of Business and Management Invention, vol.5, no.3, pp.55-63, 2016 (Peer-Reviewed Journal)
E-Commerce Adoption as a Predictor of the Perceived Strategic Value of E-Commerce among E-
Commerce Adopter SMEs in Turkey

YILMAZ K. G.,, GUNGORDU A., AYCI A, YUMUSAK T.

International Journal of Managerial Studies and Research, vol.4, no.3, pp.35-43, 2016 (Peer-Reviewed Journal)
Prediction of Consumer Behavior Regarding Purchasing Remanufactured Products A Logistics
Regression Model

YILMAZ K. G., BELBAG S.

International Journal of Business and Social Research, vol.6, no.2, pp.1-10, 2016 (Peer-Reviewed Journal)



XXVIIL. Devlet Destekli ihracat1 Gelistirme Programlarinin Kobi lere Etkisi Uluslararasi Rekabeti Gelistirme
Projelerinin Degerlendirilmesi
EROGLU G., YILMAZ K. G.
Gazi Universitesi [IBF Dergisi, vol.17, no.2, pp.137-169, 2015 (Peer-Reviewed Journal)

XXIX. Akilli Video Analiz Yazilimlarinin isletmelerin Pazarlama Stratejilerinde Kullanimi iizerine Bir
Degerlendirme An Evaluation on the Usage of Intelligent Video Analysis Software for Marketing
Strategies
YILMAZ K. G, KARAMAN E., CINAR U.
isletme Arastirmalar1 Dergisi / Journal Of Business Research-Turk, vol.5, no.4, pp.146-158, 2013 (Peer-Reviewed
Journal)

XXX. Akill Video Analiz Yazilimlarinin igletmelerin Pazarlama Stratejilerinde Kullanimi Uzerine Bir
Degerlendirme
YILMAZ K. G, KARAMAN E., CINAR U.
isletme Arastirmalar1 Dergisi (Journal of Business Research - Turk), vol.5, no.4, pp.146-158, 2013 (Peer-Reviewed
Journal)

XXXI. Marka Sehir Olabilmenin Yeni Boyutu Kullanilabilirlik A New Dimension of City Brand Usability
YILMAZ K. G.,, KARAMAN E, KARAMAN G.

Journal of Tourism and Gastronomy Studies, vol.1, no.4, pp.69-76, 2013 (Peer-Reviewed Journal)
XXXII. A New Dimension of City Brand Usability
YILMAZ K. G.,, KARAMAN E,, KARAMAN G.
Journal of Tourism and Gastronomy Studies, vol.1, no.4, pp.69-76, 2013 (Peer-Reviewed Journal)
XXXIII. Marka Sehir Olabilmenin Yeni Boyutu: Kullanilabilirlik (A New Dimension of City Brand: Usibility)
YILMAZ K. G., KARAMAN E., KARAMAN G.
Journal of Tourism and Gastronomy Studies, pp.69-76, 2013 (Peer-Reviewed Journal)
XXXIV. Tiiketicilerin Aligveris Merkezlerindeki Perakendeci Karmasina Yonelik Beklentileri Uzerine Ampirik
Bir Arastirma
YILMAZ K. G., KARAMAN E.
ATATURK UNIVERSITESI SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU DERGISI, vol.16, no.3, pp.399-412, 2012 (Peer-Reviewed

Journal)

Books & Book Chapters

I. Marka Sehir
YILMAZ K. G.
Gazi Kitapevi, Ankara, 2017

Refereed Congress / Symposium Publications in Proceedings

I. Pazarlama Bakis Agisi ile Slow Food Konulu Galigmalarin Bibliyometrik Analizi

YILMAZ K. G, YUMUSAK T.
istanbul Yeni Yiizy1l Universitesi 9. Bilim Giinleri Kongresi, 9 - 11 May 2023

II. Gergeklerle Yiizlesmeye Hazir Misiniz? Kirilma Noktasi
YUMUSAK T, YILMAZ K. G., TOLON M.
23. Milletlerarasi Tiirk Kooperatifcilik Kongresi, 26 - 28 September 2019

IIl. Bireylerin Given Algisinin Satin Alma Karari Ve Kariyer Tercihi Uzerine Etkisi
YILMAZ K. G., KOC H.
23. Milletlerarasi Tiirk Kooperatifcilik Kongresi, 26 - 28 September 2019

IV. Sehir Siralama Endekslerinin Arama Motoru Optimizasyonu Ag¢isindan Degerlendirilmesi
OZMEN E., YILMAZ K. G., KARAMAN E.



23. International Turkish Cooperative Congress, Kiev, Ukraine, 26 - 28 September 2019

V. Marka sehirlerin mobil uygulamalarinin kullanic1 perspektifi ile karsilagtirilmasi
PINAR M,, AKPINAR M. T, YILMAZ K. G.
III. Congress of International Applied Social Sciences, 4 - 06 April 2019
VL. Abusing of Advertising Under Unfair Competition Regulations of Turkish Commercial Code
Numbered 6102 and Its Reflections on the Marketing Practises
YILMAZ K. G, SONMEZ M.
5th International Conference on Business and Economics Studies, 10 - 12 August 2018
VIL. Fikir Liderligi, Sosyal Kimlik, Uriin Temelli Yenilik¢ilik ve Tiiketici Yenilik¢iligi Arasindaki iliskilerin
incelenmesi
GUNGORDU A, YILMAZ K. G.
3rd International Congress on Political, Economic and Social Studies (ICPESS), Ankara, Turkey, 9 - 11 November
2017, vol.3, pp.30-35
VIII. Evaluation of ATMs from Human-Computer Interaction Perspective: A Customer-Oriented Design
Proposal
YILMAZ K. G., KARAMAN G., SAKIZCIOGLU B., YOKER R. 0., KARAMAN E.
4th Annual International Conference on Turkey and Turkish Studies, Atina, Greece, 19 - 22 June 2017
IX. ULUSAL KiMLiK KURESEL KiMLiK ve TUKETiCI KOZMOPOLITANiZMININ YABANCI URUN SATINALMA
ISTEKSIZLiGINE ETKIisi
GUNGORDU A, YUMUSAK T., YILMAZ K. G.
15. Ulusal isletmecilik Kongresi, Turkey, 26 - 28 May 2016, pp.715-724
X. Mediating Role of Information Systems in the Effect of Organizational Culture on Marketing
Performance in Family Firms
KARAMAN E, YILDIRIM F,, YILMAZ K. G.
Global Forum: Informing Societies, Uniting Cultures, Celebrating Diversity, San-Antonio, Northern Mariana Islands,
16 - 19 April 2015, pp.462-475
XI. Unique Characteristics of the Middle Class in Turkey as an Emerging Country
UNER M. M,, YILMAZ K. G.
GSU-CIBER’s 1st annual Middle Class Phenomenon in Emerging Markets, United States Of America, 26 - 28
September 2013
XIIl. Tirkiye Sipermarket Siipermarket Zincirlerinin Envanter Planlamasinda Kullandiklari1 Kurumsal
Kaynak Planlamasi ERP Yazilimlar1 Uzerine Bir inceleme
BELBAG S, YILMAZ K. G.
12. Ulusal isletmecilik Kongresi, Mugla, Turkey, 2 - 04 May 2013
XIIl. Tirkiye de Siipermarket Zincirlerinin Envanter Planlamasinda Kullandiklari1 Kurumsal Kaynak
Planlamas1 ERP Yazilimlar:1 Uzerine Bir inceleme
BELBAG S, YILMAZ K. G.
12. Ulusal isletmecilik Kongresi, Turkey, 2 - 04 May 2013
Metrics

Publication: 49
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