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Etkilesimli Pazarlama ve Yeni Medya Arayislarinda Yeni Bir Mecra: Advergaming

GUZ H.

“YENI ILETiSIM ORTAMLARI VE ETKILESIM”Uluslararasi Konferansy, 1 - 03 Kasim 2006, ss.466-476

izler Kitlenin Kamuoyu Arastirmalarini Algilamalar1 Uzerine Bir Analiz

GUZ H.

Yaklagimlar, Egilimler ve Sorunlar, Radyo Televizyon Yayinlar1 Kamuoyu Arastirmalari Platformu, Tiirkiye, 29 - 31
Ekim 2006

Futbolda Siddet ve Medya

GUZ H.

Futbolda Siddet ve Siddetin Onlenmesi Sempozyumu, Tiirkiye, 7 - 08 Mayis 2003

Metrikler

Yayin: 64

Sanatsal Etkinlik

GUZ H,, Renklerin izdiisiimii Fotograf Sergisi, Ocak 2018
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